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■ 黄 雯 

科普影视是艺术传播中的一个重要门类，也是科学传播 

的重要方式和途径。科学传播内在地包含着传播者、传播方 

式和传播效果等几个层面。而基于传统和现实的种种原因， 

中美科普影视在这些传播层面存在着一些有待探讨和明晰 

的地方 ，因而本文将从这几个方面入手对中美科普影视 的传 

播层进行比较研究。 

一

、传播者——专业与准专业 

从具体的操作层面上来讲，科普影视的传播者与制作者 

有相交叉的地方，但二者并不完全等同。这一层面的科普影 

视的传播者主要包括节 目的生产制作团队以及相关的支持 

系统与人员。 

中国科普影视发展遇到的最大瓶颈之一便是制作者的 

传播科学素养与影视艺术专业素养不可兼得的困境。中国 

科普影视的创作者大多只是普通的电视节 目制作者，他们并 

没有受过专 门的科学教育，对科学传播的规律也不是很了 

解 ，这种专业科学素养的缺乏就导致在创作过程中出现大量 

不能够全面 、准确传达科学知识和科学理念的现象 ，甚至引 

发对观众的误导，长此 以往 ，必定被观众所抛弃。造成这种 

现象的原因，一方面是由于在唯收视率评价体系下传播者的 

传播价值观发生歪曲导致，而另一方面则也是 由于传播者科 

学素养的缺乏。 

然而除了科学素养的缺乏之外，我国科普影视创作者在 

影像表达方面也还有许多可以加强和改进的地方，如声画语 

言的拍摄与制作、叙事技巧、结构方式、剪辑方法等等，在这 

些方面我国的科普影视制作者们还存在着很多不专业的地 

方。同时，在团队搭建方面，并没有实现资源的优化组合和 

最大化利用，传统的作坊式节 目生产方式并不利于生产力的 

解放和生产能力的提高，同时在节 目的投入方面也无法达到 

一

定的量级。 

对照美国科普影视的生产制作 ，工业化大规模生产方式 

下产出的是更专业化的视觉影像产品，美国大片用其专业化 

的视觉呈现席卷世界，作为其中的一个重要类型的美国科幻 

大片更是在声画打造、影像呈现方面不断登峰造极。而美国 

科普电视也在生产制作方面体现出极强的生产力和专业性。 

Discovery探索频道在 1985年成立以来之所以能够快速 

增长席卷世界，与其高品质的节目是密不可分的。探索公司 

节 目生产主要采用独立制片人制度 ，从选题策划到导演和团 

队搭建再到后期剪辑制作，制片人都拥有控制权。而作为全 

球最大的纪实节 目的生产者和卖家 ，探索公司会选择全球最 

优秀的制片人、导演、主持人和翻译，同时，探索公司强大的 

工业体系在资金和人力上给予了最大的保证，从而在整体上 

保证了节目专业性和高品质。同时，诸如美国科学与艺术交 

流协会这样的团体的存在也为科学和艺术搭建起了沟通的 

桥梁，很多科学家都通过协会参与到影视节目的制作当中 

来，极大地保证了节 目的科学性和专业性。 

从具体的操作层面来说，中美科普影视的传播者，包括 

制作团队及相关的支持系统和人员都将打造专业化高品质 

的科普影视节目作为自己不遗余力的目标，中国科普影视在 

这方面则存在一定差距，准专业的状态还在持续。 

二、传播渠道与传播方式——全面与单一 

传播渠道是内容传播的通道 ，是传播过程中不可或缺的 

因素，传播渠道的特性直接影响到传播内容和传播效果。事 

实上，无论是拉斯韦尔的“5W”模型还是布雷多克的“7w”模 

型，传播学研究历来认为渠道(in which channe1)和形式在传 

播过程中有重要作用。 下面将对中美两国科普影视的传播 

渠道以及在产业化发展背景下实现传播效益最大化的传播 

方式进行比较分析和研究。 

首先，从传播渠道上来讲，通过前面的分析我们可以看 

出，电视是中国科普影视传播的最主要的渠道；电影在科学 

传播方面相对来说比较弱势 ，发挥的作用并不是很大；网络 

科普具备一定的优势和特色，网络成为国外科普影视在中国 

传播的一个重要途径，同时也成为传统媒体传播科普影视的 

一 个补充渠道，是科学传播 中的一支重要力量，但就 目前来 

说，我国网络科普影视的传播往往处于无意识被动发展的状 

态，科学传播的自主意识还没有被认识和挖掘出来。 

美国科普影视的传播渠道则相对丰富一些。电视是美 

国科普影视的生力军，公共电视网(PBS)和商业电视网在科 

普影视传播方面并行不悖 ，商业电视又分为有线网和无线网 

两条渠道。此外，从类型上来看，除纪实类节目外，还有科学 

电视剧、真人秀以及游戏类节目等成为美国科普影视发展的 

重要力量；电影在美国科普影视的传播中处于非常特殊的地 

位，与其说是科学传播利用电影这种传播渠道实现自己的传 

播 目的，不如说是电影利用科学这种文化资源实现其商业追 

求，无论如何我们看到，美国科幻大片不仅在世界范围内攻 

城略地，实现自己的经济效益，同时在科学传播方面特别是 

在科学精神的传播方面具有积极的意义 ；而网络也成为美国 

科普影视传播的重要渠道，各电视网在网络上都有布局，与 

电视传播实现互动与互补；同时，美国科普影视也通过多种 

渠道积极拓展国际市场，探索频道和国家地理频道就是通过 

与所在地电视播出机构进行合作的方式将 自己的节 目成功 
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实现本地化落地。同样，科普影视作品还被制作成 DVD等 

影像制品在世界范围内发行，这些都是美国科普影视在传播 

渠道方面的积极探索和实践。 

其次，从产业发展与联动的角度来讲，中国科普影视的 

传播方式普遍表现相对单一、刻板，与受众互动性差 ，并且产 

业发展不足，产业之间的联动性也稍显薄弱。虽然频道专业 

化改革为科普电视的发展打下了良好的基础，但是中国电视 

产业发展还处于起步阶段，产业发展程度不高，外围产业 的 

互补性不足，市场竞争不够规范等，都使得其在发展过程中 

必然受到一定的限制。 

美国科普影视在产业发展、产业关联度、与受众互动性 

等方面则体现出较为开放和丰富的态势。美国商业 电视 已 

经发展得非常成熟，各产业之间相互联动和配合，为科普影 

视的商业化发展奠定基础，事实上，作为美国商业电视中一 

个重要组成部分的科普电视已经被纳入到美国发达的商业 

发展体系当中，加之美国商业电视从好莱坞继承和发展过来 

的工业化生产模式，无论是生产环节还是销售环节都处于这 

种工业化流程当中，实现资源的最大化和利润的最大化，而 

科普效应也随之生发并且传播到世界各个地方。 

总之，从传播渠道以及产业化发展角度下的传播方式来 

比较，中美科普影视的发展特点表现为相对的丰富和相对的 

单一。而随着世界媒介产业的不断发展，继续积极拓展传播 

渠道和传播方式必然成为双方都在努力探索的发展之路。 

三、受众与传播效果——主动与被动 

受众是传播过程中的接受方，处于与传播者相对应的另 

外一端，随着受众本位理论的确立，传播者和受传者之间不 

再是一种简单的线性传播的过程，而是一种相互反馈和刺激 

的积极的互动过程。因此受众也很大程度上决定着传播者 

传播内容、传播渠道、传播方式等的选择和使用，对整个传播 

过程发挥着至关重要的影响。中美科普影视在受众方面也 

存在着不小的差别，需要我们加以研究和探讨。 

从受众的科学素质上讲，根据“第八次中国公民科学素 

养调查”结果显示，2010年我国具备基本科学素养的公民比 

例达到了3．47％，这一比例比2005年的 1．60％提高了 1．67 

个百分点，比2007年的2．25％提高了 1．02个百分点。虽然 

比例逐年提高，但这一数值只是相当于日本 1991年、加拿大 

1989年、欧盟 1992年的水平。而“美国在 2000年时，公众达 

到基本科学素养水平的比例已经高达 17％” 由此可见中美 

公民在科学素养方面的差距。而 2010年，我国公民获得科 

技信息的首要渠道就是电视，占到了87．5％的比例 ，由此可 

见电视在中国科学传播中的重要地位。 
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因此，一方面是公众主要通过电视来获取科技信息 ，另 

一 方面则是公众相对较低的科学素养对科普影视的传播产 

生一定的影响。首先是从业人员本身的科学素质有待提高 ， 

为科学传播奠定基础，其次是受众在科学知识 、科学方法、科 

学思想 、科学精神方面的缺失在电视受众本位理念的影响下 

必定对科普影视的内容和形式产生重要的影响。例如知识 

性偏弱、科学方法、科学思想、科学精神传递不足等现象在一 

些科普电视中普遍存在。而美国公民较高的科学素养，使其 

科普影视在内容和形式方面表现出与中国科普影视的一些 

差异性，如对于高新技术的关注，对于多种节 目形式的运用， 

以及积极受众参与度等。 

其次 ，从传播效果上来讲 ，中美科普影视在受众的接受 

度、到达度、科普效应和经济效益等方面也存在着一定 的 

差距 。 

作为中国科普影视主力军的科普电视在近年来专业化 

改革和发展过程中取得了很大的进步，拓宽了中国科普影视 

的传播渠道，促进了科普影视的自觉，有利于资源整合与行 

业标准的制定和规范；中央级和省市级科教频道的开办让科 

普影视的覆盖人群大大扩展 ，为拓宽收视人群、方便受众接 

受奠定了基础；同时，随着媒介产业化发展脚步的不断加快， 

科普影视在中国也逐渐被纳入到市场化发展体系当中来，随 

之而来的传播理念和传播方式的不断改进在吸引}肖费者 的 

同时也创造了一定的经济价值；科普效应在这种覆盖面和接 

受度不断提高的情况下不断得到拓展 ，电视已经成为中国公 

众获取科学知识的首要渠道。然而这种受众接受度以及在 

经济效益和社会效益所取得的收获，无论在深度还是广度上 

还有很多拓展的空间和可能性。 

美国没有科普影视的概念，但科学传播的理念却在很多 

相关影视作品中根深蒂固。美国商业化的科普影视体系使 

其将不断拓展用户作为自己的目标所在，美国科普影视往往 

将娱乐作为获取受众的重要手段 ，在带给观众娱乐享受的同 

时也并没有丢掉自身的高品质 ，他们在全球化发展的背景之 

下，积极布局国际市场，进行全球生产与售卖，推动资源的最 

大化开发和利用，使美国科普影视在世界范围内笼络到了大 

批的受众。在取得了极大经济效益的同时，又进行了有效的 

科学传播，甚至对于输出美国文化和美国价值观、意识形态 

都具有重要的意义。总之，从受众和传播效果的角度来比 

较，本文认为相对的主动和相对的被动是中美科普影视之问 

的区别所在。 

综上所述，通过对中美科普影视的比较，我们的科学普 

及传播之路任重而道远，而作为生力军的科普影视更是责无 

旁贷。 

注释 ： 
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